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＇回 そもそもポスティングって？

●ポスティングって効果があるの？

ポスティングとは、チラシや広告物を一般家庭や事務所の郵便受けに1軒ずつ投函する

プロモ ーションです。ポスティングを行う業者は全国で950社以上存在していると言わ

れています。

それぞれの会社によって、配布の方法やスタッフ数、スタッフ管理方法や得意エリアが

異なり、配布料金も様々です。

ポスティングを利用する目的としては、新規集客や注文獲得、資料請求、会員登録、求人

募集、認知拡大など多様です。細かく広く配布することで知ってもらうことができる方法

と言えます。

●どんな業種に向いている？

ポスティングが向いている業種は、宅配サ ー ビス系（店舗のフ ードデリバリ ー や通販

など）、投資や住宅購入 ・ 売却などの不動産系、塾 ・ 教室や習い事といった教育関係、

美容・健康関係、飲食店など様々です。

来店を誘致したりネット注文 ・ 購入を促進し、新規顧客の獲得やリピート率を高める役割

を果たします。

一 方、向いていない業種は、趣味 ・ 嗜好性の高すぎる商材や 一 般大衆向けではない

ハイブランド ・ 高額商品（不動産、車は除く）などター ゲットが狭過ぎる業種です。
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